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Von Anke Leuschke

Weihnachten riickt niaher, der Geschen-
kestress wichst und die Fuligingerzonen
in Heidelberg und Mannheim sind voll.
Frau Schmidt ist auf Einkaufstour. Bei
Juwelier Wempe blitzt der Automatik-
Chronograph von ITWC im Schaufenster.
Ein passendes Geschenk filir ihren Ehe-
mann? Oder doch eher ein Modell von A.
Lange & Siohne? Sie selbst entdeckt ein
Collier von Cartier in der Vitrine, das sie
sich schon lange wiinscht. Uber man-
gelnde Nachfrage kann sich der Schwei-
zer Luxusgiiterkonzern Richemont, zu
dem die drei Luxusmarken gehoren,
wahrlich nicht beklagen. Und das nicht
nur zur Weihnachtszeit. Seit einigen Jah-
ren klettern Umsatz und Gewinn konti-
nuierlich nach oben. Krise hin oder her.
Den GroBteil des Geschiafts erzielt Ri-
chemont mit Schmuek und Uhren.

Eine dhnliche Wachstumsstory
schreibt LVMH. Die Franzosen vertrei-
ben Handtaschen wvon Louis Vitton,
Champagner von Moet & Chandon, Ac-
cessoires von Donna Karan, Haute Cou-
ture von Christian Dior oder Diiffe von
Bulgari. Doch nicht nur die teuren Uh-
ren der Hersteller oder andere Luxus-

Darf’s ein bisschen Luxus sein?

Die Luxusbranche verzeichnet das dritte Jahr infolge zweistellige Wachstumsraten — Lohnt es sich, jetzt noch Aktien von Tiffany, Burberry oder Swatch zu kaufen?

konsumgiiter gehen derzeit vermehrt tiber
die Ladentheke. Aktien von Konzernen
wie Richemont, LVMH oder dem Schwei-
zer Uhrenhersteller Swatch finden eben-
so reiBenden Absatz. IThre Aktienkurse
stehen so hoch wie nie. Damit sind sie kei-
ne Schnippchen mehr. ,Obwohl die Un-
ternehmen noch Wachstumspotenzial
haben, sind Luxusaktien derzeit einfach
zu teuer®, findet daher Andreas Miiller,
Vorstand der Performance IMC in Mann-
heim. Er rit von einem Kauf ab.
»opeziell in den USA konnten die
Haushaltsprobleme die Konsumlaune der
Verbraucher dimpfen. Auf jeden Fall
wurden die Bonuszahlungen zahlungs-
kréftiger Kéuferschichten wie der In-
vestmentbanker im Vergleich zu den Vor-
jahren deutlich gekiirzt“, fligt Thomas
Wiist, Geschiftsfithrer der Valorvest
Vermogensverwaltung in Stuftgart, hin-
Zu. Noch sind die USA fir Luxusgut-
hersteller der grofte Absatzmarkt.
»Irotzdem sollte der Anleger solche
Alktien nicht aus dem Blickfeld verlie-
ren”, schrankt Miiller ein. Konservati-
ven Schitzungen der Unternehmensbe-
ratung Bain & Company zufolge diirfte
der Luxusmarkt im letzten Quartal 2012
gegeniiber dem Vorjahreszeifraum um

Luxus lauft: Walter Lange, geschaftsfiihrender Gesellschafter von A. Lange & Séhne. Foto: dpa

rund sieben Prozent zugelegt haben. Be-
hilt die Unternehmensberatung mit ih-
rer Einschiatzung recht, hat die Branche
bis Jahresende insgesamt 212 Milliarden
Euro umgesetzt. Das sind etwa zehn Pro-
zent mehr als ein Jahr zuvor. GroBan-
schaffungen wie Luxusautos, Mdbel oder
Jachten sind da noch nicht mit einge-

rechnet. Fiir diese Giiter blittern Reiche
in diesem Jahr voraussichtlich noch ein-
mal 538 Milliarden Euro hin.

Diese Wachstumsstory diirfte sich
fortschreiben. ,Das Zauberwort heiBt
Schwellenldnder®, erklart Thomas Wiist.
Schon jetzt ist einer von vier Luxus-
kdufern in China beheimatet, schreibt

Bain-Analystin Claudia D'Arprizio in ih-
rer Studie. Damit iiberholten die Chine-
sen 2012 Japan als zweitgrofiten Ab-
satzmarkt fiir Luxusgiiter weltweit. Und
das Land steht erst seiner Entwicklung.
Immer mehr Chinesen konnen sich Lu-
xus leisten. Wahrend Chinesen 2012 rund
27 Milliarden Euro fir teure Konsum-
giiter ausgaben, kénnten es 2020 bereits
147 Milliarden Euro sein. , Dabei reden
wir bislang nur von China. Linder wie
Brasilien, Indien, Siidafrika oder der
Grofiraum Siidostasien stehen erst an der
Schwelle kiinftigen Wohlstands®, stellt
Miiller fest. LVMH und Co. sollten iiber-
proportional davon profitieren.

Andererseits wird deutlich, wo die
Schwachstellen des Luxusgeschifts lie-
gen. , Es entsteht eine grofe Abhangig-
keit von der kiinftigen Wirtschaftsent-
wicklung in Schwellenldndern®, so Tho-
mas Wiist. Daher warten Thomas Wiist
und Andreas Miiller erst einmal ab, wie
sich der Markt fiir Luxusgiiter entwi-
ckelt. Sie empfehlen, giinstigere Kurse
zum Einstieg zu nutzen und ansonsten das
Geld zunichst in Weihnachtsgeschenke
zu investieren. Vielleicht ein neues Par-
fiim oder eine Armbanduhr? Diese Klas-
siker haben immer Konjunktur.



